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El futuro
es de todos

AP
El reso 2

OFERTA HIDRICA POR
AREA HIDROGRAFICA

37%

Amazonas

POTEN(;IAL EN
ENERGIAS RENOVABLES 26,3%
EN COLOMBIA

Energia solar 0 Vlagdalena, La Guajira, San Andrés y Providencia

Energia edlica Zona norte, especialmente la Alta Guajira
Biomasa Santanderes, Costa Atlantica y Llanos Orientales
Energia hidraulica Regién Andina, Region Caribe y Santander
Energia de los oceanos 3000 kilémetros stas colombianas
Energia geotérmica 1es Chile - Cerro Negro, Volcan Azufral, Parque Nacional de los

y el Area Geotérmica de Paipa - 1za Boyaca

Fuente: Ministerio de Educacion  Gréfico: LR-GR
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MACROPROCESO DE INNOVACION: LA METODOLOGIA PROPONE
UN MARCO DE REFERENCIA DE INNOVACION PARA TECNOLOGIAS EMERGENTES

ETAPAS: Basado en The Innovator's Method, Design Sprint Methodology
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DESARROLLO DEL CASO DE NEGOCIO EN PARALELO

INNOVATION ADN INNOVADOR LEAN INNOVATION BUSINESS MODEL
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